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Somos una agencia multidisciplinaria que se
compromete con el entendimiento de las
nuevas audiencias y de las nuevas tendencias
de consumo. Nos gusta entender y traducir
el mensaje de cada proyecto de la manera
mas eficaz e innovadora.

@ www.estoestremendo.com

ADN
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ESTRA ESPEEGIALIDAL

N . ]
EXPERIENCIAS - CREATIVIDAD - ESTRATEGIA - RESULTADOS
OPERACION BTL EVENTOS DE LANZAMIENTO DISENO DE EXPERIENCIAS
Producciodn, logistica y Produccidn, logistica y innovacién en el disefio de
contrataciéon de personal contratacion de personal experiencias bajo conceptos.
masivo para acciones BTL. masivo para acciones BTL.

- W BN =
EVENTOS ACADEMICOS TRADE MARKETING Y POS ACCIONES A LA MEDIDA
Convocatoria, creaciéon de Actividades de lanzamiento e Planeacién y ejecucién de
contenido, planeaciény impulso en canales de ventas. acciones personalizadasy a
ejecucién de eventos con la medida de los objetivos.

objetivos académicos.
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Nos gusta que Tremendo sea parte de un
proceso de evolucién y creacién en los

proyectos y marcas en las que participa
como aliado y asi dejar una huella o un
gran trabajo que permita el crecimiento
continuo de la agencia y de el cliente.



EVENTOS
VIRTUALES

RETAIL/PDV LANZAMIENTO PLATAFORMAS EXPERIENCIAS  CONVENCIONES




RappiDay

2022
OBJETIVO:

Realizar la premiacion y
presentacién de nuevos
productos para Rappi durante
el RappiDay 2022 para Latam
y Brasil.

IDEA:

Creamos un programa de
presentacion y premiacion

con base en el conceptode . -

un universo Premium.

REALIZACION:

Programa de una hora con
mas de cinco speakers en
cada ciudad y mas de 18
premios entregados en 4
categorias.

+18 MIL 2o

Personas conectadas

Speakers de la marca
en un solo lugar

+3 MIL +14

TREMENDO¥

REQUERIMIENTOS:

« Conceptualizacién del evento.

« Creacion y manejo de
plataforma para streaming a
nivel Latam y mercado
brasilero.

« Manejo gréfico de video y
~ presentaciones para los
eventos.

+ Relacionamiento 24/7 con
cliente.

» Creacion de efectos

- especiales 3D.

.+ Contratacion de speakers
* AAA ejemplo: Ricardo Leyva,

‘CEO LATIR & inversionista
SharkTank Co.

"« Contratacion de estudios
equipados con ultima
tecnologia tanto en Latam
como en Brasil.

@ Streaming
@ G en plataformas



> Brgngs .
y Kappe

OBJETIVO:

Presentar la nueva plataforma
de innovacion de la marca
Rappi para mas de 15 paisesy \

REQUERIMIENTOS:

« Conceptualizacion del evento.

» Creacién y manejo de
plataforma para streaming a
., nivel Latam y mercado

miles de clientes potenciales. brasilero.

A\ a 6 ). 3.8 : « Manejo grafico de video y
IDEA: o ‘ g € presentaciones para los

= eventos.
Crear un mundo . :
tecnolégico haciendo el > S - . e : oy R : « Relacionamiento 24/7 con
e = - cliente.
simil de estar adentro de la S - P 3. sz al ,
plataforma Rappi. Eaie - B8 1 « Creacion de efectos
a_l especiales 3D.
~ — (= , ‘ - L__lil ]
REALIZACION: AL at— ¥ ¥ « Contratacion de speakers
Z 7 7 T ¥ N N SN AAA.
Programa de una hora con vie 7 7 7 TT & ¥ X AN\ - _
mas de siete speakers a - - Contratacién de estudios
; : . equipados con ulti
nivel nacional y global en g o
j tecnologia tanto en Latam
cada ciudad. ; :
4 como en Brasil.

Personas conectadas 2 M I Personas conectadas 1 4 Speakers simultaneos de 0 l Nz
+5 M I L en Latam + en Brasil + todas partes del mundo © — + AN
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OBJETIVO: REQUERIMIENTOS:

CONMEMORAR LA CELEBRACION - CONCEPTUALIZACION DEL EVENTO.
DE LOS 75 ANOS DE LA
LICUADORA MAS
REPRESENTATIVA DE LA MARCA
POR MEDIO DE UN TALKSHOW.

* CREACION DE SET PARA EL
EVENTO (SE CONSTRUYO UNA
COCINA REAL EVENTO).

- MANEJO GRAFICO DE VIDEO Y
PRESENTACIONES PARA LOS
EVENTOS.

IDEA:

CREAMOS UN PROGRAMA DE
COCINA DE LA MANO DEL MUNDO
DIGITAL Y LA MUSICA.

+ RELACIONAMIENTO 24/7 CON
CLIENTE.

- CONTRATACION DE SPEAKERS AAA.
+ CONTRATACION DE ESTUDIOS

EQUIPADOS CON ULTIMA_
TECNOLOGIA EN BOGOTA

—_——

REALIZACION:

i‘l -
REGETAS EN VIVO, MENSAJES DE LA GA Lk
INFLUENCERS DE TODO EL MASDELICIOSO
MUNDO Y PRESENTACIONES DELMUNDO
MUSICALES.

INFLUENCERS Y CHEFS

+ 1 8 PAISES CONECTADOS DE 1 O M I L FERDRa o RECONOCIDOS EN LATAM
LATAM Y CENTROAMERICA CONECTADAS EN VIVO PARTICIPANDO EN EL EVENTO




- & PRIMAX

" ‘Siempre Mas

-

OBJETIVO: REALIZACION:

Realizar de manera virtual el lanzamiento de Creamos un talk con los diferentes lideres de la Programa de 1 hora interactivo por medio de
las dos grandes promociones de la marca para empresa por medio de presentaciones interactivas plataforma de registro web para clientes con

el 2022 a los diferentes dealers y duefios de por medio de nuestra plataforma. espacio de creacion de perfil, juegos, encuestas
estaciones del pais. y preguntas.

+ 9 0 0 asistentes + 3 o 0 Lnutft::tc;ilzr;esshow + 1 o conferencistas




LANZAMIENTO

EVENTOS VIRTUALES RETAIL/PDV PLATAFORMAS EXPERIENCIAS  CONVENCIONES




TREMENDO?

OBJETIVO:

Realizar el lanzamiento de la marca para LG
OLED y XBoom durante el afio 2022, con un
enfoque en la creatividad y la innovacién.
Buscamos impactar a nuestros clientes,
fortalecer a nuestra fuerza de venta,
colaborar con influencers claves y generar
una amplia cobertura en los medios.

VALOR AGREGADO:

Elegimos espacios distintos como centros
de eventos y bares famosos de Bogota,
ofreciendo un ambiente adecuado y

LOGRO:

Logramos organizar con éxito dos eventos de
marca destacados, uno para LG OLED y otro
para XBOOM. Durante estos eventos,
presentamos los productos a través de paneles
conversatorios y charlas, brindando informacién
detallada y generando interaccién con los
asistentes. Ademas, creamos experiencias
tecnoldgicas impactantes para resaltar las
cualidades tnicas de cada producto.

Estos logros demostraron nuestra capacidad
para generar experiencias memorables y
promover los productos de LG OLED y XBoom

medios de de manera efectiva en el mercado.

comunicacion

2 e +1 + 5 OO Invitados 1 O Lllﬂrl:‘ear:giaadores

atractivo para nuestros invitados.
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PLATAFORMAS

EVENTOS VIRTUALES RETAIL/PDV LANZAMIENTO EXPERIENCIAS  CONVENCIONES
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DISEND DE PLATAFORMAS POLIFEST

-
e
DE COMUNICACION PROPIA -
Evento de retencion de
‘estudiantes actuales del Poli
enfocado en dar a conocer
todos los beneficios que tiene
estudiar en el Poli durante un

Lfestival musical.

Disefiamos unas
de comunicacion
que el Poli pudi
mejor conexion
estudiantes de -h . , .
estudiantes actua el Poli B N - o i
prospectos de estudia ~ ' ’ - ' . 4 '
para posgrados ent
que la comunicaci
perfil es totalmente

'EDUTALKS

harlas de diversos intereses
ge se comparten
~_conocimientos de actualidad
referente a diferentes
industrias y profesiones,
invitamos a personas que han
realizado proyectos reales o
han tenido una carrera

POLIWEEK

Una semana de experiencias y
dinamicas en el campus del
Poli d9nde mas de].?OO profesional que nos permite
estudiantes de colegios entender estos temas a tratar.

conocen la experiencia dg . Se desarrollan es entornos no
estudiar y vivir la academia Poli. académicos.

POLI

POLITECNICO
GRANCOLOMBIANO




AREANDINA

Fundacién Universitaria del Area Andina

OBJETIVO

Desarrollar una estrategia de generacion de
leads, a través de actividades BTL, en
funcion del cumplimiento de los KPI's
establecidos en el plan de marketing en los
niveles de Pregrado Presencial y Pregrado
Virtual a nivel Nacional.

RETO

Ser la agencia BTL para activacion de campo
de la Universidad durante 2023 y 2024, lograr
captacion de leads calificados y generar love
brand dentro del grupo objetivo.

6 ciudades 8 6 Actividades

Personas
en actividad

IDEA

Se generaron un pool de mas de 50 ideas de
campo innovadoras para la captacion de
base de datos, cada uno de las ideas atacan
uno de los nichos de los programas de la
universidad y se logran complementar de
manera exitosa en canales digitales como
WhatsApp, Instagram y Tik Tok.

Z @ 1 7 'r.:g:Izctudos
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OBJETIVO:

Realizar un plan de accion que permita
potenciar las dinamicas y estratégias
del equipo de ventas de Xiaomi.

+1200

colaboradores capacitados
en las 4 ciudades principales
del pais.

I oy \

IDEA:

Creamos un plan de
capacitaciones didacticasy
practicas pra todo el equipo

de ventas de Xiaomi.

LOGRO:

Conectamos a nuestro
equipo de ventas con el
desarrollo de habilidades

comunicativas especificas
y personalizadas
alrededor de los specs de
producto y foco de la
campana global de Xiaomi
para diferentes
productos.

900

activaciones en POS en
ciudades del pais.

Acciones en ciudades como:

Bogota, Medellin, Cali,
Barranquilla, Villavicencio,
Bucaramanga, Cicuta,
Pasto, Soacha.



TREMENDO¥

\‘ fl

Logro

Colaborar con éxito con Claro

sus regionales en Bogc

Valle, Valle del Cauca y!

activaciones en p e venta que

generen un incremento notable en las

ventas y promuevan de manera efectiva
sus diversos productos.

10 ejecutando

+2.000

personas contratadas

+200

poblaciones impactadas

+25.000

actividades en 3 anos

+32.500

ventas realizadas

Retos

» Implementacion de equipos
multidiciplinarios en cada region.

* Seguimiento en simultanea de los
diferentes tipos de actividades.

* Reportes en real time del
desarrollo y ventas.

» Creacion y presentacion constante
de propuesta innovadoras,
creativas y costoeficientes a cliente.



TREMENDO?

Chell snmsune

OBJETIVO: activaciones

de marca:
amiento para medios . _
uperficies e Realizar tomas en centros comerciales y
a linea Bespoke en almacenes por medio de fuerza de

venta para la promocion de los
diferentes productos de la marca en la
temporada del dia sin iva.

IDEA:

Creacion de la casda Bespoke en la
reconocida casa Aleli Home Decor donde Acivaciones promedio de mini stands y
implementamos un showroom de toda la A SR

linea Bespoke en diferentes espacios tropas moviles con difusion de

junto a una gran lanzamiento de marca. promociones y beneficios alos
compradores.

IDEA:

Exparianciasen 1 2 O PuNtos de venta
+ O smuitgneo + ASISTSRESS +49 impactados +1 41 Actividades
Eventos

durante el dia 1 5 8 impactos I Ventas a nivel



TREMENDOF Cﬁ‘imi Verde.

OBIJETIVO: IDEA:

Desarrollar un sistema de activaciones Un espacio de representacion en
gue permitan a Cruz Verde seguir siendo diferentes territorios son las ferias, y
parte de la comunidad y mantener una festivales, por esta razon llevaremos lo
cercania como su drogueria aliada. mejor de Cruz Verde a estos espacios

llenos de identidad.

REALIZACION:

Se realizarén activaciones disefhadas para las principales y diversas ferias, fiestas y
festivales a nivel nacional como lo son la feria de las flores y la feria de manizales,
acercando a Cruz Verde con las comunidades y llevando las mejores promociones en
productos para el cuidado personal, la salud y la belleza.

4 Ciudades diferentes Personas Presencia en los principales
activadas con tropas + impactadas por dia festivales del pais.



OBJETIVO:

Realizar una experiencia que permita
celebrar el aniversario 35 de Genfar
dando a conocer las referencias de la
marca y acompanando la salud

de las familias.

IDEA:

Creamos una experiencia interactiva
gue permitia concientizar y
capacitar a las personas sobre la
prevencion en pro de la
construccion de un sistema de salud
sostenible y eficiente.

ciudades impactadas con la actividad
(Bogota, Medellin, Cali y Bucaramanga)

TREMENDO¥

Genfar

#MeComprometoACuidarte

o Genfar.

FeCompronehC

==,

ue llevan 55 aios cuidando
a wiiles de familTas
M colidad y efectividad.

3 recowﬁeMO €V|{0 o

)

Porg_ue llevan 55 anos

0 wiles de four
o calidad, y e?e‘g'ilx

Te recomiendo G
O ——

Medicamento

Medicamento
- genérico

geaérico

Droguerias activadas
con esta campana

20 mi

LOGROS:

Desarrollamos una experiencia
interactiva en 4 ciudades
principales del pais donde
llegamos a mas de 200
droguerias e impactamos la
conciencia de las personas
frente a su salud al darles
herramientas y capacitaciones
sobre el cuidadoy la
prevencion de las principales
afectaciones fisicas que
pueden padecer los
integrantes de las familias.

Droguerias activadas
con esta campana
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'NESPRESSO
OBIJETIVO:

Realizar el lanzamiento de la linea

Nespresso junto a Johanna Ortiz

teniendo en cuenta la esencia y
concepto del producto.

RESULTADO:

Realizamos el lanzamiento de la

linea Johanna Ortiz en reconocido

restaurante de Bogotd junto a

influenciadores de la marca, prensa
y medios a nivel nacional.

Este lanzamiento evocaba en su

puesta en escena el espiritu de

naturaleza, parte central de esta
coleccioén.

TREMENDO¥

GLOBAL
MEETING

'NESPRESSO

OBIJETIVO:

Realizar el hospitality del meeting

global de la marca en Medellin

proporcionando una experiencia
premium para los asistentes.

RESULTADO:

Hospitality para mas de 30
personas de diferentes partes del
mundo durante 4 dias en los cuales
se prestd servicio de transporte,
alojamiento y alimentacién a los
asistentes junto al desarrollo de
més de 10 experiencias de marca
en la ciudad de Medellin y el
reconocido pueblo cafetero Jardin,
Antioquia.



EXPERIENCIAS 3
AVAL | TREMENDOF

OBJETIVO

s inclusivos
 diversidad y
creamos

' A . » Gol= brindando
Estéreo, Coldplay, F 4 T 3 o ) ortunidad de
Cordillera y el FEF : ‘ m.qgrdos unicos.

r una actividad

| en los medios durante el

tival Cordillera con una idea
sostenible y ecoldgica,
fomentando practicas
responsables y conciencia
ambiental en nuestras actividades.

+2MIL +30

Entregables publicaciones en medios
(maquillaje - foto - ropa) de todo el pais.

DESARROLLO

Desarrollamos con éxito cuatro
experiencias innovadoras en la
plataforma #fexperienciasaval,
durante los conciertos de
Bomba Estéreo, Coldplay,
Festival Cordillera y el FEP.

4 stands ntztm:.ﬁl:




TREMENDO?¥ ‘
/@ LA

LOGRO: RETOS:

Trabajar de 2018 a 2022 junto a la Creacion de un war room
Fundacion Solidaridad por durante 1 mes para la
Colombia, en la conceptualizacion, CAMINATAR' . realizacion del trabajo creativo
creacion y produccion de las : ! P y de produccion.

iconicas carrozas y actividades de || Sesssssmmssmtes

las marcas patrocinadoras. Manejo ejecutivo con 7 a 10

marcas en simultanea por
cada edicién del evento.
REQUERIMIENTOS:
Produccién en simultaneo de
las carrozas durante la semana
previa a la caminata.

Trabajar de la mano con diversas
marcas durante el desarrollo de
las carrozas asi como

-%gﬁ,;tiv_igmgs,paralelas al desfile.
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REMENDO¥

I
@

Objetivo Idea
Generar stands interactivos en espacios como jornadas de Por medio de tendencias actuales de redes sociales e
premiacion de influencers, ferias de emprendimiento y hiperboles de los productos de la marca, logramos realizar en
Colombiamoda a lo largo del 2023. dichos eventos stands tipo photo opportunity y a su vez que

nos permitan activar las diferentes ofertas de la marca.

o D

TOWO
travel

o

ew:*[ "”f},"ﬂ
l‘wzf ﬁa
Premio

+600 +1200 +1800 al mejor stand

de evento Personas participaron Contactos Indirectos Contactos directos Contactos Indirectos Colombiamoda

i
¥
- F
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+2 mil +20mil P 420 mil  +40 mi
Personas participaron Mensajes W Entregas por producto Personas interactuaron
en nuestra experiencia LAY ‘ Uy )8 con nuestra caravana
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corbela

DISTRIBUCIONES

OBJETIVO:

Producciéon de eventos
comerciales multicategoria
para tenderos y-pequefos

negocios. i o
e - | : %
. |
LOGRO: - - |
Desarrollamos los eventos s =
mas importantes donde | il

multiples marcas
presentaban miles de
productos y servicios con el
objetivo de realizar el stock
semestral a los clientes
codificados de CORBETA.

i

+5 ?aarft(i:c?i;antes 1 0500 clientes

TREMENDO?

RESULTADOS:
Ventas logradas en las

) princlpales ciudades del pais.

i !ﬂ\
am o :
an g TN -
e N

BOGOTA
MEDELLIN

CALl
BARRANQUILLA
BUCARAMANGA
PASTO

+10 mil millones & &5



TREMENDO¥

OBJETIVO

Conceptualizar, producir y ejecutar la primera convencién

IDEA

Se realizaron cenas, cocteles de relacionamiento para los

presencial de LG post-pandemia, donde podamos mostrar los mas de 200 clientes mayoristas del pais que asistieron a
productos que LG tiene para ofrecer a mas de 200 clientes este festival, que se realiz6 durante 3 dias en Bard.
mayoristas y retailers. Activades de lanzamiento, contenidos academicos y un

show room complementaron la experiencia de marca.

RETO

El reto principal que se enfrenta al organizar el LG Innofest fue la necesidad
de reinventar por completo la forma en que concebiamos y llevabamos a
cabo eventos corporativos en un contexto post-pandemia, ofreciendo a los
participantes una experiencia inolvidable que reforzé la marca LG en un
nuevo panorama empresarial.

‘ -:..:"
% - '. T B y Ay :

£ 4

; ' » .‘t jA: . ¥ .
A ..“: \"Q-‘ ?
* iﬂ ¥
A 'l:’ﬂ' £

-L

Conferencias Showroom
3 Dias de evento + 1 5 0 Asistentes 1 3 de marca 5 Experiencias de producto




TREMENDO¥

OBJETIVO

Producir y ejecutar el primer festival
organizado por Frubana donde clientes
duenos de restaurantes puedan tener un dia
lleno de ofertas y conexiones estratégicas.

RETO

Buscar que los propietarios de los
restaurantes en Colombia puedan generar
vinculos de valor con diversas marcas a
través de la plataforma de Frubana y de
esta forma que puedan seguir creciendo por
medio de estas alianzas.

UN EVENTO PENSADO
PARA TURESTAURANTE

3 frubana.

IDEA

Realizar un Festival que permita brindar un
espacio para que los propietarios de los
restaurantes en Colombia puedan generar
conexiones de valor y fomenten alianzas
estratégicas que les permitan seguir creciendo.

REALIZACION

Desarrollamos con éxito el primer Frubana
Fest apoyando a mas de 40 marcas que
participarén en este evento resaltando la
presencia de grandes superficies como lo
son: Alpina, Alqueria, Providencia, Coca
Cola, Arroz Roa, Fedepalma, Darnel, Unilever,
entre otras.

+ 5 m il :ﬁ:{:sr?zna%sus + Z 6 0 0 Asistentes + Z m il Clientes + 4 0 r:trr?csinudorus




OBJETIVOS DE MERCADEO Y VENTAS

POR LO QUE NOS MIDEN

—- {—— CONOCIMIENTO
| | DE MARCA
el

g’\ MEJORA
@9 EN EL ROI
X
NUEVOS
\'\emun| MERCADOS
(-) (-)

D

5¥Y,
o

INCREMENTO
EN LACUOTA
DE MERCADO

— % INCREMENTO
DE TRAFICO

CAPTACION DE NUEVOS
Y FUTUROS CLIENTES

@ FIDELIZACION

OPTIMIZACION
DE RECURSOS

&

AUMENTO
m EN VENTAS
o

LEADS
E CUALIFICADOS
O




PROTOCOLO D S0ST

@]] ) ==3! )
FINANCIACION ﬂ% GESTION EDUCACION

SOSTENIBLE AMBIENTAL FINANCIERA

* Compromiso de la alta direccion ® Respaldo y el compromiso de la * Mejora del bienestar financiero de los
L o politica y objetivos ambientales empleados

* Definicion de objetivos claros

« Integracion de criterios ESG e Aspectos e impactos ambientales » Programas de educacién financiera

* Evaluacién de riesgos y oportunidades * Normativas ambientales locales * Acceso a recursos financieros

* Innovacién financiera ¢ Implementaciéon de tecnologias ¢ Educacién financiera especializada

* Medicién y seguimiento mas limpias
* Fomenta la participacién en

Medidas de eficiencia energética programas de ahorro

¢ Comunicacion transparente

* Formaciony capacitacion e Gestidon de residuos y reciclaje ¢ Integracién con beneficios laborales

¢ Colaboraciény redes .
y e Compromiso de proveedoresy

* Evaluacioén periddica cadena de suministro

7 @ www. estoestremendo.com



coface

R SAFER TRADE

midatacredito.com

El buré méas grande del mundo que
recopila la informacién comercial,
cartera, fraude, entre otras para
analisis de comportamiento
empresarial.

A
evd
.J Evoluando rigsgoes, co

evalcom.co

Evaluadora internacional sobre
riesgo legal, LA/FT, operaciones,
ambito financiero, comercial y
reputacional.

Tremendo cuenta con evaluaciones vigentes y
certificaciones que nos catalogan como un aliado
de bajo riesgo con una aprobacién superior al 80%
de las evaluaciones.

Yty Z
« datacrédito QR
* experian. C ! F W N

coface.com.co transunion.co

Expertos en investigacion e Servicio privado de informacion, sobre
informacion empresarial con comportamiento comercial, crediticio y
experiencia global en evaluaciones financiero de las entidades que son
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